
Final update: 21.12



Introduction



라이브 기반의 실시간 1인 방송으로 압도적 우위!  
일일 370만 시청자가 방문하는 국내 최고의 플랫폼 기업
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데이터출처: <모바일데이터플랫폼앱애니 2020년 3분기국내스트리밍앱평균이용시간순위>
<아프리카TV 자체 어드민>
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매일370만의시청자(유저)가플랫폼에방문

매일3,500개의방송이개설되며

매일9만명의BJ가240분의방송을진행

이방송을매일35만명의시청자가동시시청



콘텐츠에 대한 소비, 니즈가 강한 20~30대 타겟 밀집 매체
2030대가 75% 비중 차지, 특히 20대가 44%로 가장 높은 비중 차지
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다양한 콘텐츠에 따라 세분화된 카테고리 타겟팅
쌍방향 소통 문화를 바탕으로 만들어진 다양한 콘텐츠, 그에 따른 전연령층 유저 보유
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다양한 콘텐츠 방송



동영상 시청 집중 시간에 다양화된 콘텐츠에 따라 캠페인 진행 가능
동영상 시청은 저녁 시간대에 집중 ‘ 피크타임 오후 10시＇

‘출근/등교및점심시간대에이용량이소폭상승하여, 오후5시이후지속적으로증가’
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더 스마트하고, 더 효율적으로 광고를 보여줄 수 있는
실시간 비딩형 오픈 광고 플랫폼 AAM (AfreecaTV Ads Mananger)

기존과 확 달라진 아프리카TV AAM의 특장점!



실시간 비딩형 오픈 광고 플랫폼 AAM (AfreecaTV Ads Mananger)
합리적인 비용으로 집행 가능한 실시간 RTB 단가 적용

Second  Price  Auction 으로, 
가장 높은 비딩가를 제시한 광고주가

차순위 비딩가에 낙찰 (1원 단위로 비딩가능)

- 해당 사례는 예시이며, 실제 캠페인별 입찰단가에 따라 달라질 수 있습니다

광고주 B
비딩 CPM 9,000원

과금 CPM 4,000원

CPM CPM CPM

CPM



1회 노출당 1원, 합리적인 비용으로 유입량확대
왜아프리카TV인가?

*예산 타입/예산

일예산

*입찰가

CPM

10,000원

2,500원

최소집행비용
1일 10,000원부터가능

과금방식
CPM 2,500원부터입찰가능

예) 모바일인스트림커플배너

CTR 2.5% 이상으로(인스트림커플배너)

CPC 전환시 100-150원대형성

타사배너 상품대비 저렴한 CPM 영상 상품으로

“브랜드홍보와함께클릭유입으로인한전환기회”

Second  Price  Auction으로,  
가장 높은 비딩가를 제시한 광고주가
차순위 비딩가에 낙찰



광고 상품 소개



인스트림

주요상품소개



[VOD][Live]

인스트림 커플배너

하단 띠배너

주요상품소개



PC 메인 브랜딩

주요상품소개



[Image Type] [Video Type]

모바일 메인 브랜딩

주요상품소개



모바일 검색창 배너

주요상품소개



종료배너

주요상품소개



상단배너

주요상품소개



채팅창 팝업배너

주요상품소개



방송국배너

[Mobile] [PC]

주요상품소개



PC 서브 카테고리 배너

주요상품소개



채팅창 타임 배너

[Mobile] [PC]

주요상품소개

아프리카TV Ads Manager 보장형



검색키워드+ 브랜드검색 페이지

주요상품소개

아프리카TV Ads Manager 보장형



로딩배너+검색키워드+ 브랜드검색 페이지

주요상품소개

아프리카TV Ads Manager 보장형



집행사례

쇼핑 커머스 상품 레퍼런스

*몬 / 인스트림커플배너, 종료배너, 검색창배너

- 캠페인목적: 상품홍보및구매전환확보

- 상품효율: CTR 3.08%

*팡 / 모바일메인브랜딩, 종료배너, 검색창배너

- 캠페인목적: 상품홍보및구매전환확보

- 상품효율: CTR 0.46%



패션상품 레퍼런스

의류신발(*KT CS T1) / 모바일메인브랜딩, 상단배너, 채팅창 TI

- 캠페인목적: 상품홍보및구매전환확보

- 상품효율: 0.47%

의류 (*OVERNAT, *셔널지오그래픽)  / 인스트림커플배너

- 캠페인목적: 상품홍보및구매전환확보

- 상품효율: CTR 2.8%

집행사례



화장품 레퍼런스

남성화장품(*니트, *이셀) / 모바일인스트림커플배너

- 캠페인목적: 상품홍보및구매전환확보

- 상품효율:  CTR 2.8%, 3.1%

여성화장품(*리쏘드)  /  모바일메인브랜딩, 인스트림커플배너

- 캠페인목적: 상품홍보및구매전환확보

- 상품효율: CTR 1.03%

집행사례



금융 업종 레퍼런스

은행(*H 콕뱅크, *한은행, *B 은행) / 모바일인스트림커플배너, LCK 스폰서패키지

- 캠페인목적: 동영상조회수극대화및앱설치유도

- 상품효율: 평균 CTR 2.25~2.93%, VTR 91.87~92.95%

- 캠페인목적: 상품홍보및구매전환확보

- 상품효율: CTR 2.52%, VTR 94.13%

집행사례



금융 업종 레퍼런스

주식 (*카오페이, *모닝주식, *드) / 모바일메인브랜딩, 인스트림커플배너, 

- 캠페인목적: 유저유입및회원가입유도를통한 CPA 최적화

- 상품효율: 평균 CTR 2.88~3.27%, VTR 90.21~94.27%, 

코인거래소 (*인원) /  모바일종료배너, PC 상단, 채팅창TI

- 캠페인목적: 유저유입및회원가입유도를통한 CPA 최적화

- 상품효율: 노출보장형상품 120~157%초과달성

집행사례



식음료 업종 레퍼런스

배달음식(*도날드, *솥, 청*피자) / 모바일인스트림커플배너, 모바일종료배너

- 캠페인목적: 상품홍보및구매전환확보

- 상품효율: 평균 CTR 2.01(영상), CTR 0.34% (DA) 

- 캠페인목적: 상품홍보및구매전환확보

- 상품효율: CTR 1.87(PC), CTR 2.97% (MO) 

집행사례



식음료 업종 레퍼런스

음료(*로바이) / 모바일인스트림커플배너, 모바일메인브랜딩

- 캠페인목적: 상품홍보및구매전환확보

- 상품효율: 평균 CTR 2.7~3.1%, VTR 90.1~95.5%, 

집행사례

식품(*뚜기)  /  도쿄올림픽패키지

- 캠페인목적: 상품홍보및구매전환확보

- 상품효율: CTR 1.51(PC), CTR 2.86% (MO) 



담배 업종 레퍼런스

전자담배(BAT *로) / 모바일, PC 인스트림

- 캠페인목적: 상품홍보및구매전환확보

- 상품효율: 평균 CTR 0.4~6%, VTR 91~95%

- 남성(25-54세) 타겟팅

/ 남성 20대후 (0.7%) mo 남성 40-50대 (2.9%) PC

집행사례

아담스애플 /  인스트림커플배너

- 캠페인목적: 상품홍보및구매전환확보

- 상품효율: CTR 2.73%

- 여성 30대초 (4.9%이상 ) 남성20대초 , 50대 (2.9%이상)



교육 업종 레퍼런스
집행사례

*부선배 /  인스트림커플배너, 종료배너, 검색창배너등

- 캠페인목적: 유저유입및회원가입유도를통한 CPA 최적화

- 상품효율: CTR 2.8% (영상) / 0.27~0.35% (DA지면) 

- 타겟팅: 연령 14-24세 + 알수없음

*픽 /  인스트림커플배너

- 캠페인목적: 유저유입및회원가입유도를통한 CPA 최적화

- 상품효율: CTR 2.9% (영상) 

- 타겟팅: 연령 14-24세 + 알수없음



집행사례

여행 상품 레퍼런스

*기어때 / KBO 프로야구스폰서십

- 캠페인목적: 상품홍보및구매전환확보

- 상품효율: CTR 3.1 (모바일), CTR 1.21% (PC) 

*KBO 스폰서십으로 남성유저가 대부분이며, 
젊은 연령층의 관심있는콘텐츠로 평균 CTR보다높은효율을 보임



집행문의
IMC1@afreecatv.com

변화된아프리카TV의AAM (AfreecaTV Ads Manager)으로
브랜드가치의성장과캠페인목표달성을함께만들어가겠습니다


